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Как мы вырастили резидента с 40 000 до 169 000
подписчиков: полная стратегия и внутренние
механики
Кратный рост экспертного блога в соцсетях — это не случайная удача и не абстрактная «магия
алгоритмов». Это математически просчитанная система, в основе которой лежат переупаковка
смыслов, управляемый поток трафика и отлаженная воронка продаж.

В этой статье мы подробно разбираем, как нашей команде удалось масштабировать блог резидента с 40
тысяч до 169 тысяч вовлечённых подписчиков.

40K → 169K
рост аудитории в 4,2 раза

12
Reels-миллионников

8% → 35%
конверсия зритель → подписчик

1. Исходная точка: с какими вводными мы начали работу

Когда эксперт пришёл к нам на сопровождение, блог уже имел хорошую базовую аудиторию — 40 000
человек. Однако рост полностью остановился. Контент публиковался хаотично, эксперт использовал
сложную профессиональную терминологию, из-за чего холодные пользователи быстро уходили из
профиля.

Охваты сторис проседали, а попытки запускать новые программы давали скромный финансовый
результат. Главной задачей было не просто нагнать подписчиков, а создать устойчивую систему,
способную конвертировать просмотры в заявки на покупки.

2. Пересборка фундамента: CustDev и новое позиционирование

Первым делом мы провели серию глубинных интервью (CustDev) с действующими клиентами и теми,
кто так и не решился на покупку. Выяснилась важная деталь: аудитория не понимала конечной
ценности сложных методик эксперта. Потенциальные покупатели искали решение своих конкретных
жизненных задач, а эксперт предлагал им глубокую теорию.

Мы полностью переработали шапку профиля и позиционирование. Сложные академические
формулировки уступили место чёткому и понятному предложению. Посетитель профиля теперь за
первые 3 секунды понимал, какую пользу он получит, оставшись в блоге.

3. Контентный двигатель: запуск вирусной сетки Reels

Чтобы обеспечить приток новой целевой аудитории, мы сместили фокус на системное производство
коротких видео. Вместо интуитивной съёмки была внедрена контентная матрица с постоянной
проверкой гипотез.

Мы выделили три основных формата роликов:



Разбор частых ошибок: наглядно показывали, почему привычные действия клиентов не дают
результата.

Острые триггерные темы: поднимали спорные вопросы отрасли, провоцирующие активное
обсуждение в комментариях.

Микро-кейсы: короткие истории успеха реальных людей с понятными «до/после».

Особое внимание уделили первым трём секундам роликов (хукам). Текстовые заголовочные комплекты,
динамичный монтаж и визуальная подача повысили показатель досматриваемости видео до 65%. В
результате за полгода работы 12 роликов преодолели отметку в 1 000 000 просмотров каждый,
обеспечив основной органический прирост.

Хотите масштабировать свой блог и привлекать целевых клиентов?

Продвижение экспертного блога — это не разовые запуски, а устойчивая система, требующая
постоянного обмена опытом и актуальных знаний. Глубже погрузиться в тему привлечения клиентов
и найти коллег-экспертов, продвигающих свои услуги, поможет Telegram-сообщество NGB.CLUB.

Вступить в NGB.CLUB →

4. Удержание трафика: хайлайтс-автоворонки и прогрев

Получить миллионные просмотры на видео — только половина дела. Если в блоге нет понятного
маршрута для нового зрителя, он уходит. Для удержания холодной аудитории мы выстроили
архитектуру закреплённых хайлайтс (вечных сторис), работающих как круглосуточная автоворонка.

Пользователь с вирусного ролика переходил в профиль, забирал полезный лид-магнит через
автоматического бота и попадал в пошаговую цепочку прогрева: от знакомства с автором до
демонстрации методологии и твёрдых результатов учеников.

Результат внедрения воронки: конверсия из случайного зрителя Reels в подписчика и лида выросла с
8% до 35%. Контент начал прогревать аудиторию 24/7 без непрерывного участия эксперта.

5. Архитектура продаж и формирование команды

Параллельно с ростом подписчиков до 169 000 человек мы перестроили модель продаж. Вместо резких
открытий продаж «в лоб» внедрили предварительные списки ожидания и закрытые анкетирования. Это
позволило сформировать спрос ещё до официального старта программы.

Чтобы эксперт не выгорел от растущей нагрузки, рутинные процессы (монтаж видео, вёрстка
материалов, первичная обработка сообщений в директ) были переданы профильной команде. Эксперт
сосредоточился исключительно на стратегических задачах и работе с резидентами.

Главный вывод

Рост с 40 до 169 тысяч подписчиков — это результат последовательного внедрения маркетинговой
системы: от глубинного анализа аудитории и тестирования Reels-гипотез до построения сквозных

https://t.me/ngb_club


воронок продаж. Единый слаженный механизм всегда даёт прогнозируемый и кратный результат.
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